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Югра имеет уникальные условия, определяющие цифровизацию региона   

Топ-4 по объему ВРП 
крупнейший нефтегазодобывающий регион  

Монопрофильный регион: 
Нефтегазодобыча - 80%+ 
в структуре промышленности 

суровые климатические  
условия 

Продвинутые граждане 
Топ-12 по доле граждан, получающих 
госуслуги в электронной форме Один из топ-6 регионов РФ по уровню 

цифровизации  
индекс «Цифровая Россия» 2018  

ФОКУС 
цифровая трансформация 



Опережающее развитие рЦОД – одно из направлений развития цифровой инфраструктуры   

Сценарий развития: через поддержку строительства в регионе коммерческого ЦОД. 

ВЛИЯНИЕ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА НА РЕГИОН 

• привлечение в регион инвестиций не менее 1 
млрд руб.; 

• децентрализация вычислительных ресурсов 
нефтегазодобычи;  

• сокращение инфраструктурного неравенства; 
• новые рабочие места. 
 

НАЛИЧИЕ БЛАГОПРИЯТНЫХ ПРЕДПОСЫЛОК 
• разветвленная в регионе магистральная сеть связи для 

обеспечения связности ЦОД ;  
• благоприятное географическое расположение в центре РФ в 

относительной близости от строящейся высокоскоростной 
линии передачи данных между Китаем и Европой;  

• выявленный в регионе спрос на услуги ЦОД; 
• поддержка региональных органов власти. 
 

ЦЕЛЕСООБРАЗНОСТЬ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА  

ОБЩИЙ ЭКОНОМИЧЕСКИЙ И ПРОЧИЕ ЭФФЕКТЫ 

• большой объем капитальных затрат, 
значительная финансовая нагрузка в первые 3 
года реализации проекта; 

• умеренные показатели возврата инвестиций, 
срок окупаемости 10 лет; 

• требует мер государственной поддержки. 
 

 

• вклад в развитие рынка дата-центров в РФ: 1 000 новых 
стоек до 2025 с возможностью дальнейшего наращивания;  

• бюджетный эффект за 10 лет  – 2,9 млрд руб.; 
• основа для развития территории, создания ИТ-кластера в 

Югре. 
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